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Tribuna Os desafios da economia portuguesa

uando comparamos a actual crise econdmica

e financeira com as verificadas noutras épo-

cas, encontramos como principal diferenca

uma maior dependéncia entre as economias

de varios paises e regioes, fruto do processo

de globalizacdo em curso, em que todos

estamos ligados em rede. As grandes recessoes do pas-

sado foram seguidas por altera¢des radicais na estrutura

industrial, com o surgimento de novas industrias e novas
oportunidades de mercado.

Também a conjuntura actual permite o germinar de
novas oportunidades e o ressurgimento de industrias
entretanto esquecidas ou abandonadas, como sejam a
agricultura, a industria transformadora ou a exploracdo
dos recursos maritimos. Nas ltimas décadas, a aten¢do
da engenharia esteve muito focalizada no sector tercia-
rio, com consequéncias para os sectores primario e se-
cundario.

A globalizagdo renovou a necessidade de uma aposta
forte na internacionalizacdo, aposta so possivel através
da modernizag¢do dos sistemas produtivos, que passa
necessariamente por uma engenharia de qualidade.

As mudangas tecnolégicas sdo o motor do desenvol-
vimento industrial, o que significa que a aposta na in-
dustrializacdo é uma condicdo necessaria para que o
crescimento econémico do pais seja determinado pela
tecnologia.

No actual panorama econémico, a inovagdo assume-se
como o modo mais avancado de concorréncia e de com-
petitividade. A internacionaliza¢do da inovacdo é, assim,
aforma mais adequada para a aceleracdo do crescimento
econémico, como factor distintivo que permita a criacio
de valor onde a concorréncia ndo o faz.

Ha que perceber, no entanto, que os cidadaos de todo
o mundo sdo clientes em potencial e que a globalizacdo
trouxe uma exigéncia ainda maior no sentido de refor-
¢o da qualidade, aspecto relevante para Portugal, em
que o crescimento econdmico s6 acontecera, se existir
uma aposta forte na producio de bens transaccionaveis.
Salienta-se que o volume das nossas exportacdes apenas
cobre 65% das importagdes.
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Em 2010, cerca de 75% das transac¢es com o exterior
tiveram por destino os paises da UE, onde o grau de exi-
géncia é muito elevado, quando comparado com o de

outras regioes do globo.

A marca “Portugal”

A internacionalizaco pressupoe: competén-
cias essenciais construidas sobre bases de co-

dos produtos e

nhecimento; cultura organizacional empreen-

servigos, indispensavel

dedora; necessidade de liderancas visionarias

para garantir

abertas a novas ideias; estruturacdo em redes
de relacionamento, seja intra-organizacional,

a internacionalizacdo

seja por meio de aliancas estratégicas.
No que se refere ao primeiro factor, se as

da nossa economia, empresas portuguesas nao tiverem condicoes

- e estimulos para desenvolver a sua actividade

passa necessariamente no pais e se o pais ndo tiver uma economia e

. empresas modernas, eficientes e competitivas,

por garantir uma e, como tal, internacionalmente reconhecidas,

politica que conduza  esenio dispuser de empresas de engenharia

- . - prestigiadas, muito dificilmente poderao ter
avalorizacao da sucesso nos mercados internacionais.

tecno logia eda As empresas, ao internacionalizarem-se, pro-

movem, a montante e a jusante, a exportagéo

engenharia

de outros bens e servicos, para além de dig-

nificarem a imagem do pais. Os prémios internacionais
alcangados por obras emblematicas projectadas e cons-
truidas por técnicos portugueses, assim como por outros
contributos técnico-cientificos noutras especialidades sdo
a prova da capacidade da engenharia portuguesa e do
seu reconhecimento. Nas empresas de construgdo civil
com maior dimensdo, a parcela de internacionalizacdo
correspondeu, em 2010, a um valor de cerca de 50% da
sua actividade global.

Neste momento, apostas como o Brasil e reforco das
existentes em paises como Angola e Mocambique apre-
sentam-se como oportunidades para a engenharia portu-
guesa. O caso do Brasil, onde as actividades relacionadas
com bens e servicos de engenharia tém tido, nos tltimos
anos, um crescimento anual de 11%, as necessidades de
engenharia, para dar resposta aos seus planos de cresci-
mento, ultrapassam muito a capacidade instalada nesta
area.

A marca “Portugal” dos produtos e servi¢os, indis-
pensavel para garantir a internacionalizacdo da nossa
economia, passa necessariamente por garantir uma
politica que conduza a valorizacdo da tecnologia e da
engenharia.



