FORMATACAO DE COMUNICACOES

Titulo

(Arial 14 pt negrito, centrado)

Primeiro Autor®*, Segundo Autor® e Ultimo Autorb

(Arial 12pt, nome a negrito, centrado, autor apresentador sublinhado, 6 pt espacamento abaixo)

a Filiagdo (Arial 12 pt, centrado)

b Filiacdo (Arial 12 pt, centrado)

* e-mail do autor correspondente e restantes autores (Arial 10 pt, centrado, 6pt espacamento acima, 18pt
espacamento abaixo)

Informacao geral:
A proposta de comunicagdo devera ocupar no maximo uma pagina A4, contendo o titulo, os autores e respectiva
filiacdo e o resumo.

0 formato das propostas de comunicagdo e das comunicagdes sera o desta pagina. Todas as margens devem ser
de 2,5 cm.

0 espacamento entre titulo/autores/filiagdo/e-mail e resumo/referéncias: 6 pontos;
e-mail/resumo: 18 pontos. O titulo, autores, filiagdes e e-mail centrados.

Fig. 1. Simulagdo numérica de taca cilindrica; Distribuicdo da tensdo equivalente.

Para o resumo, texto e referéncias use Arial, 12 pt, justificado, com espagamento simples.
Ndo use indentacdo de pardgrafo ou negrito para dar énfase a palavras ou frases (pode sublinhar ou
itdlico se desejar).

Para os titulos das seccdes use Arial, 12pt, a negrito, com espacamento de 12 pt antes.

Conteudo das comunicacoes:

0 texto deve focar os sequintes aspectos: introdugdo; objectivos; métodos; resultados, discussdo e conclusdes. O
texto deve incluir figuras, tabelas, equacbes e referéncias. Devem ser utilizadas as unidades do sistema
internacional.

As abreviaturas devem ser explicadas por extenso quando aparecem a primeira vez.

As referéncias devem ser numeradas consecutivamente a medida que aparecem no texto, com os numeros
colocados entre parénteses rectos. A lista de referéncias deve ser colocada no final do texto, com o titulo
“Referéncias”, conforme se mostra abaixo.
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